GEFORDERT VOM
1

I

"J5% JUGEND GRUNDET b [
7. 7. 4 und Forschung

Zielgruppen: Weniger ist mehr!

Je besser ein Angebot die Bediirfnisse der Zielgruppen erfiillt und je besser es zu ihren Verhaltensweisen passt, desto wahrscheinlicher ist ein nachhaltiger, wirtschaftlicher Erfolg der Geschéafts-
idee. Aus diesem Grund ist eine genaue Betrachtung der Bedirfnisse und eine entsprechende Gestaltung des Angebots zentral. Dieses Arbeitsblatt hier soll Euch dabei unterstitzen.
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FOKUS

Unsere ersten Kund:innen, die ,Early Adopters”, sind:




