
Ihr habt bereits eine erste Geschäftsidee und mögliche Zielgruppen identifiziert: Jetzt geht es um die Feinheiten! Die Produkt- 
entwicklung sollte sich immer an den Bedürfnissen der Zielgruppen orientieren (und nicht nur an den technischen Möglichkeiten).

2. Konkurrenz — So kommen die Kund:innen normalerweise ans Ziel:

3. Unsere Idee:

Userzentrierung

Entscheidungsbaum

WEITERENTWICKLUNG EINER GESCHÄFTSIDEE

Die Entscheidungsfragen helfen Euch dabei, Eure Geschäftsidee userzentriert zu entwickeln.

Ist unsere Lösung der bisherigen Lösung oder dem bisherigen Vorgehen sehr ähnlich?

Geht einen Schritt 
zurück und sucht nach 
intuitiveren Lösungen.

Denkt dran:

Prima! Ihr habt einen 
guten Ausgangspunkt 

für die weitere Entwick-
lung Eurer Geschäfts-

idee erreicht und könnt 
nun die nächsten 

Schritte im Business-
plan angehen.

Eine Geschäftsidee ist nichts Konstantes,  
sondern sollte immer weiterentwickelt werden!

Ist das Produkt intuitiv nutzbar?

Wird das Produkt häufig genutzt?

Gäbe es 
intuitivere Lösungen?

Gibt es einen echten 
Mehrwert unserer Lösung?

Gibt es einen echten Mehrwert unserer 
Lösung im Vergleich zur bisherigen?

Nein

Nein

Nein

Nein

Nein

Nein

Ja

Ja

Ja

Ja

Ja

Ja

Geht einen Schritt 
zurück und entwickelt 

das Produkt weiter.
Wie könnte ein echter 
Mehrwert entstehen? 

Kostenloses Unterrichtsmaterial von www.jugend-gruendet.de

Das wollen die Kund:innen erre
ichen

.

1. Ziel


